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ABSTRACT1)

Artificial Intelligence (AI) is revolutionizing the fashion industry, with constant innovation driving the devel-
opment of new methods for enhancing efficiency and reducing costs in the design process. This study exam-
ines the impacts of AI technologies across the five key stages of the fashion design process, emphasizing 
their core benefits and identifying the main challenges they present. In the data collection and analysis phas-
es of fashion design, AI technologies, such as big data analytics, natural language processing (NLP), computer 
vision, and sentiment analysis, are employed to assess market trends and consumer behaviors. In terms of 
concept development, AI tools such as Ablo AI and Designovel automatically generate design drafts and pro-
vide data-driven trend forecasts, while platforms such as Khroma facilitate color palette selection. In the de-
sign phase, AI facilitates pattern and material creation and makes real-time adjustments through virtual fitting, 
with tools such as YesPlz and Botika providing high-quality virtual models. In the sample production and 
evaluation stage, AI enables virtual sample creation and automated quality assessments, enhancing the effi-
ciency and cost-effectiveness of product development. Finally, in the production and execution phase, AI opti-
mizes supply chain management, automates production, and develops customized and stratified marketing 
strategies. Despite these advancements, certain challenges persist, including data quality and bias issues, limited 
innovation due to reliance on existing patterns, and difficulties in accurately replicating physical samples 
virtually. The findings of our research highlight that to enable the optimal integration of AI technologies into 
the fashion design process, ongoing research and development projects must address these challenges and 
generate novel technologies that can successfully overcome them.
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Ⅰ. 서론

1. 연구 배경 및 목적

4차 산업혁명은 국가, 기업, 산업, 개인 전반적

구조에 혁신적인 변화를 일으키고 있으며, 디지털

기반의 기술 혁신은 핵심 기술, 산업 체제, 직업 구

조에 중대한 변화를 일으키고 있다. 특히, 4차 산업

혁명의 핵심 기술 중 하나인 인공지능(Artificial

Intelligence, AI)은 사물 인터넷, 빅데이터, 모바일

기술과 함께 현대사회의 변화를 이끄는 중요한 요

소로 자리 잡고 있다(Park, 2020). 딥러닝(deep-

learning)의 발전으로 AI은 인간 뇌의 신경망을

모방한 자가 학습 방식을 통해 기존의 프로그래밍

방식의 한계를 벗어나 빠르게 발전하기 시작했다.

이러한 발전은 각 산업 분야에서 AI을 활용한 새

로운 전략을 모색하게 하며, 이는 현대 산업 구조

에 혁신적인 변화를 가져오고 있다.

패션 산업에서 AI 기술과 패션 플랫폼의 결합

이 점점 더 중요해지고 있다. AI 기반 패션 플랫

폼은 유통 단계에서 매출 데이터를 분석하고 구매

동향을 예측하여 패션 바이어의 의사 결정을 지원

하며, 고객과 소통는 챗봇을 통해 구매자의 문의

에 신속하게 대응한다. 최근에는 AI 기반 패션 스

타일리스트 시스템이 빅데이터를 활용해 고객 맞

춤형 서비스를 제공하고 있다(Zhang & Liu,

2024). 또한, AI 패션 플랫폼을 활용한 디자인 과

정은 기존 패션디자인 데이터를 학습하여 자동으

로 새로운 디자인을 생성하고, 디자이너가 작업

초기 단계에서 신속하게 새로운 디자인을 구상하

는 데 도움을 준다(Lee & Kim, 2024). 이 밖에

도, 3D 시뮬레이션과 결합하여 가상 피팅 및 시각

화를 제공하고, 의류의 적합성과 디자인을 사전에

확인할 수 있는 기능도 포함된다(Choi, 2022). 이

처럼 AI 기반 패션 플랫폼은 패션 산업 전반에서

매출 증대와 비용 절감을 위한 중요한 비즈니스

모델로 자리 잡고 있으며, 향후 트렌드 분석을 바

탕으로 디자인 과정에서 AI을 적극적으로 활용하

는 패션디자인 프로세스의 혁신을 이끌 것으로 기

대된다.

본 연구는 AI 기술을 적용한 패션 플랫폼 사례

를 통해 AI가 패션 산업 프로세스 각 단계에 미치

는 영향과 활용 특성, 적용 한계를 분석하는 것을

목적으로 한다. 이를 통해, 패션 산업이 빠르게 변

화하는 4차 산업혁명 패러다임에 효과적으로 대응

할 수 있도록 패션 실무와 교육 과정의 혁신을 위

한 미래 전략과 이론적 기초를 제공하고자 한다.

2. 연구 방법 및 연구 범위

본 연구는 이론적 문헌 고찰과 사례 조사를 중

심으로, AI 기반 패션 플랫폼의 특징과 패션 디자

인 프로세스의 단계별 활동 특성에 이를 적용할

때의 가능성과 한계점에 대해 탐색하였다. 우선,

이론적 고찰을 통해 패션디자인 프로세스 단계별

활동 특성의 이해를 도모하고, 패션플랫폼과 AI

기술 연계성에 관해 탐색하였다. 이어서, 이론 고

찰을 통해 분류된 패션디자인 프로세스의 각 단계

별 특성을 기반으로, 수집된 AI 기반 패션 플랫폼

사례를 분석하였다. 본 연구는 패션디자인 프로세

스를 정보 수집 및 분석, 컨셉트 설정, 디자인 개

발, 샘플 제작 및 평가, 생산 및 실행의 다섯 단계

로 분류하였고, 각 단계 활동에서 활용할 수 있는

AI 기반 플랫폼의 가능성 및 한계점을 조사하였

다. 조사 대상 사례의 범위는 패션 산업 분야에서

의 활용을 목적으로 하는 딥러닝 기반의 AI 기반

플랫폼으로 제한하였며, 사례 수집은 구글 검색

및 AI 기술 관련 최신 연구 보고서를 통해 수집

했으며, 수집된 다양한 사례 중, 2024년 현재 상용

화되어 실제 패션 산업에서 활용되고 있는 대표

사례 11개를 최종 분석대상으로 선정하였다.



인공지능 기반 디자인 플랫폼 사례 연구

- 71 -

Ⅱ. 이론적 배경

1. 패션디자인 프로세스의 이해

패션디자인 프로세스는 디자인을 기획하고 생

산하고, 최종적으로 소비자에게 전달하는 전 과정

을 포괄하는 개념으로, 이는 디자인 문제를 해결

하기 위해 단계별 접근 방식을 취하는 일련의 과

정 및 활동으로 정의될 수 있다. 또한, 패션디자인

프로세스는 디자이너의 창의적 사고를 요구하는

활동 과정으로, 정의하기 어려운 문제(il-defined

problem)를 해결하는 문제해결 과정으로 이해될

수 있다(Cross, 2006). 이러한 이유로, 디자인 과정

의 체계적인 프레임워크를 기반으로 하여 디자이

너가 소비자가 요구하는 복잡한 문제를 이해하고,

이를 해결하기 위한 전략을 개발 할 수 있어야 한

다. 선행연구를 검토해 보면, 대표적인 패션디자인

프로세스의 모델로 Regan, Kincade, & Sheldon

(1998)이 제안한 7단계 모델이 있다. 이 모델은

문제 인식(problem identification)−문제 정의(pro-

blem definition)−문제 탐구(problem exploration)

−대안 탐색(alternative exploration)−평가와 제

작(evaluation and development)−해결의 구체화

(specification of solution)−해결의 전달(commu-

nication of solution)로 구성되어 있고, 엔지니어링

접근을 통합하여 패션디자인 프로세스를 체계적으

로 구성한 모델이다. 이러한 단계적 접근은 디자

이너가 각각의 단계에서 발생할 수 있는 문제를

보다 논리적이고 구조적으로 이해하고 해결할 수

있게 도우며, 복잡한 디자인 프로젝트를 성공적으

로 완수해 디자인의 완성도를 높이는 데 필수적

요소로 작용한다. 한편, Lamb & Kallal(1992)의

FEA(Functional, Emotional, Aesthetic) 모델은

패션디자인 프로세스의 단계적 구조를 제시하는

모델로, 소비자의 요구를 기능적, 표현적, 미적 측

면에서 분석하여 디자인 과정에서 이를 충족시키

는 데 초점을 맞춘다. FEA 모델은 패션디자인 제

품이 소비자의 다양한 요구를 균형 있게 반영하도

록 돕는 이론적 틀로서 패션디자인 프로세스의 각

단계에서 이 요구를 어떻게 통합할 것인가를 고려

하는 데 중점을 둔다.

위에 이어서 Kim(2003)은 Lamb & Kallal

(1992)와 Regan et al.(1998)의 디자인 프로세스

를 비교하여 정보 수집 및 분석−컨셉트 설정−디

자인 컨셉트 설정−디자인 작업−샘플 개발−평가

−대량생산 준비단계의 총 7단계를 포함하는 프로

세스를 제시하였다. 이와 유사하게, Choi & Shon

(2020)은 창의성을 강조한 패션디자인 프로세스

개발 연구에서 정보 수집 및 분석−컨셉트 설정−

디자인 컨셉트 설정−디자인 작업−샘플 평가−평

가−대량생산 준비단계의 7단계 프로세스를 제안

하였다. Cho & Choi(2023)는 3D 가상 패션디자

인 소프트웨어를 활용한 패션제품 디자인 프로세

스 개발 연구에서 사례 및 트렌드 조사−사용자

조사−제품 컨셉트−디자인 컨셉트−샘플링−제품

디자인 완료의 총 6단계로 구성된 패션디자인 프로

세스를 제안하였다. 이러한 연구들은 각각의 단계

별 활동에 대한 세부적인 접근을 통해 패션디자인

프로세스의 체계적으로 이론화하는데 기여하였다.

본 연구는 이러한 선행 연구를 바탕으로 <Fig.

1>에서 보는 바와 같이 패션디자인 프로세스를 크

게 정보 수집 및 분석−컨셉트 설정−디자인 개발

−샘플 제작 및 평가−생산 및 실행의 다섯 단계

로 종합해 다음과 같이 각 활동 특성을 정의하였

다. 첫째, 정보 수집 및 분석 단계는 시장, 소비자,

트렌드, 기술적 요소를 조사하여 디자인의 기초

정보를 마련한다. 둘째, 컨셉트 설정 단계는 수집

된 정보를 바탕으로 디자인의 방향성을 설정하고

구체화한다. 셋째, 디자인 개발 단계는 구체적인

디자인 결과물을 개발하고 패턴 제작, 세부 스케

치, 초기 프로토타입을 통해 시각적 및 기능적으

로 구현한다. 넷째, 샘플 제작 및 평가 단계는 최

종 디자인안의 샘플을 제작하여 디자인의 실현 가

능성을 검증하고 품질을 평가한다. 마지막으로, 생

산 및 실행 단계는 최종 디자인을 대량 생산하고,
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마케팅 및 유통을 통해 소비자에게 전달한다.

2. 패션 플랫폼의 진화와 AI 기술

패션 플랫폼은 디지털 기술과 네트워크 인프라

를 활용하여 패션 상품과 서비스를 중개하거나 직

접 제공하는 온라인 기반의 통합 서비스 생태계로

정의할 수 있다(Kim, 2022). 전통적인 파이프라인

모델과 달리, 이러한 플랫폼은 소비자와 생산자

간의 상호작용을 중심으로 다각적인 가치 창출 가

능하며, 데이터 기반 맞춤형 서비스를 제공하는

것을 특징으로 한다. 이러한 서비스는 소비자의

구매 행동 데이터를 수집 및 분석하여, 개별화된

제품 추천, 큐레이션 서비스, 그리고 새로운 소비

경험을 제공함으로써 기존의 패션 산업 구조를 변

화시키는 중요한 역할을 한다(Liu, Lin, Guo, &

Shi, 2023). 플랫폼의 데이터 기반 큐레이션과 상

호작용성은 소비자 경험을 향상시키고, 이를 통해

추가적인 부가가치를 창출한다.

패션 플랫폼의 진화 과정을 살펴보면, Web 1.0

시대에는 주로 패션 브랜드가 일방향적으로 제품

정보를 제공하고 소비자는 이를 참조하여 구매 결

정을 내리는 방식이었다(Fuchs et al., 2010). 당시

플랫폼은 소비자와 상호작용이 거의 없었으며, 맞

춤형 서비스 제공에는 한계가 있었다. Web 2.0

시대로 전환되면서 플랫폼은 소비자와 상호작용을

중심으로 발전하였고, 사용자 생성 콘텐츠(User-

Generated Content, UGC), 소셜 네트워크, 그리고

데이터 기술이 결합되면서 소비자의 참여와 피드

백이 플랫폼의 핵심 가치 창출 요소가 되었다(Ko,

Chun, Song, & Kim, 2013). 소비자의 구매 데이

터를 분석하여 맞춤형 큐레이션 서비스를 제공하

고, 이를 통해 소비자 경험을 향상시키게 되었다.

이 과정에서 인공지능(AI)과 빅데이터는 소비자

선호를 예측하고, 개인화된 제품 추천이 가능하여

소비자와의 상호작용성을 더욱 강화하였다(Idrees,

Vignali, & Gill, 2020).

AI 시대에 접어들면서 패션 플랫폼은 기능적,

사용자 중심적, 그리고 관리 효율성 측면에서 중

요한 발전을 이루었다. 기능적으로, AI 기술은 디

자인 생성, 속성 분석, 자동화 최적화 를 혁신적으

로 개선하였다. 초기 AI 연구는 유전 알고리즘을

사용하여 기존 디자인의 속성을 결합 및 최적화하

는 데 중점을 두었으며(Kim & Cho, 2000), 이후

컴퓨터 비전의 도입으로 이미지 인식 및 합성을

넘어 속성 분석과 가상 피팅까지 그 활용성이 확

장되었다(Kim et al., 2022). 확산 모델(Diffusion

Model)과 같은 최신 딥러닝 기술은 패션 디자인

을 보조하는 과정에서 막대한 잠재력을 보여주고

있다(Xie, Li, Ding, Li, & Cao, 2024). 이러한 모

델은 단계적인 노이즈 제거 방식을 통해 고품질의

이미지를 생성하고, 생성적 적대 신경망(GAN)과

비교했을 때 더 안정적이고 정교한 결과를 제공하

여 디자인 혁신을 가능하게 하였다(Cao et al.,

2024). 예를 들어, Midjourney와 같은 AI 도구는

이러한 모델을 기반으로 디자인 아이디어를 신속

히 시각화하여 디자이너들의 창의적 구상 과정을

가속화하고 있다(Zhang, & Liu, 2024).

사용자 중심 발전 측면은 AI 기술이 소비자 데

이터를 바탕으로 맞춤형 경험을 제공하는 데 중요

한 역할을 한다. Web 2.0 이후, 사용자 생성 콘텐

츠와 소비자 피드백이 소비자 경험 개선의 핵심이

되면서(Kim, 2018). GAN과 같은 AI 기술은 맞춤

형 디자인 제공을 통해 다양한 소비자 요구를 충

<Fig. 1> The Activity Stages of the Fashion Design Process
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족시켰고, 이는 사용자 경험의 질적 향상을 이끌

고 있다(Rostamzadeh et al., 2018). 관리 효율성

측면은 AI가 패션 공급망과 유통 관리를 혁신하

며, 데이터 기반의 효율적인 관리 방식이 도입되

었다. 컴퓨터 비전 기술은 의류 치수 측정, 재고

관리, 가상 피팅 등에 활용되며, 딥러닝과 빅데이

터를 기반으로 소비자 선호를 예측하고, 이를 통

해 제품 추천을 최적화한다(Kim et al., 2022; Lu,

Hu, Chen, & Zeng, 2022). AI 기반 지능형 디자

인 프로세스는 반복적인 작업을 자동화하여 시장

과 소비자 요구에 신속히 대응할 수 있는 플랫폼

의 경쟁력을 강화하고 있다(Liu, Zhang, Ji, &

Wu, 2019).

Ⅲ. 연구 방법론

1. 연구 방법

본 연구는 사례 연구(case study) 방법론을 채

택하여 AI 기반 패션 플랫폼의 패션디자인 프로

세스에서 어떻게 활용되고 있는지를 탐색하고 분

석한다. 사례 연구는 특정 현상의 깊이 있는 이해

를 위해 적합한 방법론으로, 특히 패션디자인과

AI 기술의 융합이 이루어지는 복합적 맥락에서

실질적인 적용 방안을 탐구하는 데 효과적이다

(Yin, 2003). 본 연구의 주요 목적은 상용화된 AI

기반 패션 플랫폼이 디자이너의 역량을 어떻게 강

화하는지, 그리고 이러한 플랫폼이 패션 디자인 프

로세스에서 어떤 기능적 기여를 하고 있는지에 대

한 통찰을 제공하는 데 있다. 이를 위해, 본 연구

는 AI 기반 패션 플랫폼의 상용화된 기능과 디자

이너와의 상호작용 방식을 체계적으로 분석한다.

본 연구는 세 가지 단계로 구성되었다. 첫째,

문헌 연구를 통해 AI 기술과 패션디자인의 접목

가능성에 대한 이론적 기초를 확립하였다. AI 기

술의 발전과 패션디자인의 단계별 특성을 분석하

여, AI가 디자인 프로세스에 미치는 영향을 평가

할 수 있는 이론적 틀을 마련하였다. 둘째, 사례

선정 및 자료 수집을 통해 현재 상용화된 AI 기

반 패션 플랫폼 중 대표적인 사례를 식별하고 분

석 대상으로 선정하였다. 셋째, 탐색적 사례 분석

(Kim, Park, & Kwon, 2012)을 통해 각 플랫폼이

패션디자인 프로세스의 세부 단계(정보 수집 및

분석, 컨셉트 설정, 디자인 개발, 샘플 제작 및 평

가, 생산 및 실행)에서 수행하는 역할과 한계를

평가하고, AI 기반 플랫폼이 패션디자인 프로세스

에 어떻게 기여할 수 있는지에 대한 통찰을 도출

하였다.

2. 사례 수집 절차

사례 연구 AI 기반 패션 플랫폼의 기능을 중심

으로 이루어졌으며, 상용화된 온라인 서비스 플랫

폼을 대상으로 했다. 본 연구에서 사용한 플랫폼의

정의는 운영 시스템적 관점에서 “모듈화된 애플리

케이션 기능과 사용자들이 상호작용할 수 있는 서

비스를 제공하는 환경"으로 정의(Kim, 2022)하였

다. 본 연구는 패션디자이너의 작업을 지원하는

AI 기반 기능 모듈을 제공하는 플랫폼을 사례로

한정하였다.

사례 선정은 다음의 두 단계로 진행되었다. 첫

째, 구글 검색과 AI 기술 기반 플랫폼에 관한 최

신 연구 보고서를 활용하여, “AI 패션 플랫폼”,

“AI 패션디자인 플랫폼”, “AI 디자인 플랫폼”,

“AI fashion platform”, “AI fashion design plat-

form”, “AI design platform”과 같은 키워드를 중

심으로 자료를 수집하였다. 또한, Shenwai(2024)

와 미국소비자기술협회(CTA)가 발표한 'CES

2024 혁신상' 수상 플랫폼 목록을 바탕으로 상용

화된 AI 기반 플랫폼 중 총 10개의 플랫폼(Able

AI, Botika, Designnovel, Khrome, Newarc.ai,

Off/Script, Studio Lab, The New Black, YesPlz,

Zmo.ai)을 선정하였다.

자료 수집은 2024년 4월 초부터 6월 말까지 약

3개월 동안 진행되었으며, 각 플랫폼의 공식 웹사

이트, 관련 산업 보고서, 사용자 리뷰 등을 통해
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체적인 데이터를 확보하였다. 특히, AI 기반 디자

인 지원 기능을 중심으로 플랫폼의 구조와 운영 방

식을 분석하여 각 사례의 주요 특징을 파악하였다.

3. 사례 분석 방법

사례 분석은 탐색적 분석 방법을 기반으로 수

행되었다. 본 연구에서 활용된 AI 기반 패션 플랫

폼의 사례에서는 플랫폼의 공식 문서, 사용자의

리뷰, 웹사이트 정보 및 보고서와 같은 다양한 출

처에서 데이터를 수집한다. 이러한 데이터는 정형

화되지 않을 형태이므로, 탐색적 분석을 통해 연

구자가 데이터 내에 잠재한 의미를 추출하고 패턴

을 식별했다(Kim et al., 2012). 탐색적 분석 방법

은 특정 이론적 틀에 얽매이지 않고, 연구 중 새

로운 패턴이 발견되면 이를 바탕으로 분석 범위를

확장하는 방식으로 연구를 수행한다. 따라서, 각

플랫폼 사례에서 AI 기술이 패션디자인 프로세스

의 다섯 가지 주요 단계(정보 수집 및 분석, 컨셉

트 설정, 디자인 개발, 샘플 제작 및 평가, 생산

및 실행)에서 어떻게 활용하고 있는지 평가하는

과정에서, 디자이너와 AI 간의 상호작용을 파악하

는 등 새로운 요소가 등장할 때마다 연구 방향을

유연하게 조정하면서, 각 단계별 AI의 기여와 한

계점을 도출하였다.

이러한 탐색적 분석 방법의 귀납적 접근 방식

을 통해, 수집된 데이터에서 새로운 이론적 통찰

을 도출하고자 했으며, 각 플랫폼 사례가 AI 기술

을 통해 패션디자인 프로세스에서 어떻게 기여하

고 있는지를 분석하며, 구체적으로 AI의 역할이

디자인 프로세스의 특정 단계에서 어떻게 변화를

일으키는지를 탐색하여 새로운 이론적 기초를 제

시하고자 했다. 이러한 연구 방법을 AI 기반 패션

플랫폼이 패션디자인 프로세스에 미치는 영향력을

규명하고, AI 기술이 패션 산업에서 새로운 가능

성을 창출하는 방식에 대한 구체적인 통찰을 제공

할 수 있었다.

Ⅳ. AI 기반 디자인 플랫폼의
사례 연구

1. 사례 분석 결과

1) Ablo AI

‘Ablo AI’는 Space Runners Inc.에서 2022년에

개발된 AI 기반 창작 플랫폼으로, 미국 텍사스주

슈가랜드에 본사를 두고 있다. CEO Deniz Özgür

와 Won Soh의 리더십 아래, 이 플랫폼은 디자이

너와 브랜드가 패션 디자인의 특정 단계에서 창의

성과 효율성을 극대화할 수 있도록 지원하는 데

중점을 둔다. Ablo AI은 디자인 초기 구상부터 실

제 제품 구현까지 다양한 기능을 제공하여 디자이

너의 작업을 혁신적으로 강화한다.

Ablo AI은 다음과 같이 여러 AI 기반 기능 모

듈을 제공한다.

첫째, 스마트 디자인 생성기는 사용자가 키워드

입력, 참고 이미지 업로드, 스타일 파라미터 설정

을 통해 자동으로 디자인 스케치를 생성할 수 있

다<Fig. 2>. 이 기능은 초기 아이디어 구상과 스케

치 단계를 효율적으로 개선하며, 특히 초보 디자

이너에게 유용하다. 스마트 디자인 생성기는 AI가

학습한 수많은 디자인 데이터를 바탕으로 새로운

스케치를 생성하며, 이는 디자이너가 창의적 아이

디어를 빠르게 시각화하고 다양한 스타일을 탐색

할 수 있게 한다. 하지만, 기존 데이터에 기반한

자동화된 생성 방식은 창의성과 독창성에 제한이

있을 수 있다. 둘째, 3D 가상 착용 기능은 현실적

인 3D 모델링 기술을 활용하여 디자이너가 실시

간으로 디자인의 외관과 착용 효과를 가상 환경에

서 확인할 수 있다. 이 기능은 물리적 샘플 제작

없이 디자인의 디테일을 검토하고 수정할 수 있

어, 디자인 결정의 정확성과 효율성을 높인다. 또

한 디자이너는 다양한 체형과 움직임을 고려하여

실시간으로 디자인을 평가할 수 있어, 착용성과

실용성을 높이는 데 기여한다. 다만, 이 기능을 최
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대한 활용하기 위해서는 사용자가 일정 수준의

3D 모델링 기술에 대한 이해가 필요하다. 셋째,

패턴 및 소재 생성 기능은 다양한 스타일의 패턴

과 텍스처를 자동으로 제공하며, 이를 즉시 디자

인에 적용하거나 필요에 맞게 조정할 수 있다. 이

기능은 패턴과 소재의 선택지를 확대하여 디자인

의 품질과 속도를 향상시키며, 시장의 빠른 변화

에 민첩하게 대응할 수 있다. 그러나 이 기능 역

시 기존 데이터를 기반으로 한다는 한계가 있어,

완전한 독창성보다는 이미 존재하는 스타일을 변

형하는 데 더 적합할 수 있다.

요약하면, Ablo AI은 디자인의 초기 구상, 평

가, 구현 과정에서 디자이너의 작업을 크게 지원

한다. 스마트 디자인 생성기는 신속한 스타일 탐

색과 아이디어 시각화가 가능하며, 3D 가상 착용

기능은 물리적 샘플 제작 없이도 디자인의 세부

사항을 검토할 수 있어, 디자인 결정의 정확성과

효율성을 높인다. 패턴 및 소재 생성 기능은 다양

한 스타일 옵션을 제공하여 시장 수요 변화에 빠

르게 대응할 수 있어, 디자이너가 반복적인 작업

에서 벗어나 더 창의적인 작업에 집중할 수 있도

록 돕는다(K. Park, 2024).

반면, Ablo AI의 자동화된 디자인 생성은 기존

데이터에 기반하여 진행되므로, 완전한 창의성과

독창성에는 제한이 있을 수 있다. 또한, 고급 AI

기능을 활용하기 위해서는 디자이너가 일정 수준

의 데이터 활용 능력과 디지털 기술에 대한 숙련

도를 갖추어야 하며, 이는 일부 사용자에게 진입

장벽이 될 수 있다.

2) Botika

‘Botika’는 Eran Dagan이 2018년에 이스라엘에

서 창립한 AI 기반 패션 이미지 생성 플랫폼으로,

컴퓨터 비전과 AI 기술을 결합하여 패션 디자이

너와 브랜드가 이미지 제작 과정을 간소화하고,

고품질의 결과물을 신속하게 생성할 수 있도록 지

원한다. Botika의 핵심 목표는 이미지 제작에 소

요되는 시간과 비용을 절감하고, 디자이너가 창의

적인 작업에 집중할 수 있는 환경을 제공하는 데

있다.

Botika는 세 가지 주요 AI 기반 기능을 통해

패션 이미지 제작을 다음과 같이 혁신적으로 지원

한다. 첫째, AI 기반 패션 이미지 생성 기능은 사

용자가 기존 모델 사진을 업로드하면, AI가 이를

전문적인 패션 이미지로 자동 변환하는 기능을 제

공한다. 이 과정은 고비용의 스튜디오 촬영을 대

체하여, 빠르고 효율적으로 고품질의 이미지를 생

성할 수 있다. 이미지 제작 단계를 단순화하면서

<Fig. 2> Ablo AI’s Smart Image Generater
(Ablo, n.d.)



服飾 第74卷 6號

- 76 -

도, 여전히 전문적인 결과물을 얻을 수 있다는 점

에서 디자이너와 브랜드에게 큰 이점을 제공한다.

둘째, 가상 모델 및 배경 교체 기능은 디자이너가

다양한 인종, 체형, 스타일의 AI 모델을 선택하고,

맞춤형 배경을 설정할 수 있는 기능을 제공한다.

<Fig. 3>에서 볼 수 있듯이, 이 기능을 통해 다양

한 시장과 문화적 선호에 부합하는 맞춤형 이미지

를 효율적으로 생성할 수 있다. 이는 글로벌 패션

시장에서 문화적 다양성과 현지화 전략을 구현할

수 있는 중요한 도구로 작용하며, 브랜드의 정체

성과 마케팅 전략을 효과적으로 반영하는 데 도움

을 준다. 셋째, 자동화된 후처리 기능은 이미지의

결함을 자동으로 수정하고, 조명 및 색상 균형을

조정하여 일관된 품질을 유지한다. 이 기능은 후

처리와 이미지 최적화 과정을 크게 단축시켜 작업

시간을 절감하며, 수작업으로 인한 오류를 최소화

하는 동시에 전문적인 품질을 보장한다. 특히, 이

기능은 대규모 이미지 제작 시 일관성 있는 결과

물을 얻는 데 매우 유용하다.

Botika의 이러한 AI 기반 기능들은 패션 이미지

생성 과정의 자동화를 통해 디자이너가 더 창의적

인 작업에 집중할 수 있도록 돕는다. 특히, 가상

모델과 배경 선택 기능을 통해 다양한 시장 요구

에 맞춘 이미지를 손쉽게 제작할 수 있으며, 자동

화된 후처리 기능을 통해 일관된 품질의 결과물을

제공하여 생산성과 효율성을 크게 향상시킨다. 이

는 특히 스타트업이나 소규모 패션 브랜드에 비용

절감과 생산성 향상 측면에서 중요한 역할을 한다.

반면, AI 기반 이미지 생성은 기존 이미지 데이

터에 의존하기 때문에, 창의성에 한계가 있으며,

독창적인 스타일을 완벽하게 반영하는 데 제약이

있다. 또한, AI 기반 후처리 및 이미지 생성 기능

을 효과적으로 활용하려면 디자이너가 일정 수준

의 기술적 지식과 경험을 갖추어야 하므로, 이는

일부 사용자에게 진입 장벽이 될 수 있다. 이러한

기술적 한계를 극복하기 위해 사용자 교육 프로그

램이나 더 직관적인 사용자 인터페이스가 필요하

며, AI가 제공하는 디자인 옵션을 디자이너의 창

의적인 개입과 함께 사용하면 더 나은 결과를 얻

을 수 있다.

<Fig. 3> Botika’s AI-based Virtual Model Replacement
(Friedman, 2023)

3) Designovel

‘Designovel’은 2017년 한국에서 CEO 신기영에

의해 설립된 AI 기반 패션 기술 회사로, 패션 디

자이너들이 더 빠르고 효과적으로 창의적인 작업

을 수행하도록 다양한 솔루션을 제공한다. 이 플

랫폼은 디자인 자동 생성, 트렌드 분석, 이미지 생

성, 데이터 분석 등의 기술을 활용하여 패션 브랜

드의 디자인 프로세스를 혁신적으로 지원한다.

Designovel은 패션 디자인 과정을 혁신적으로

지원하는 다양한 AI 기반 기능을 제공한다. 첫째,

AI 기반 디자인 자동 생성 기능은 사용자가 텍스

트 설명, 키워드, 이미지 등을 입력하면 AI가 이

를 바탕으로 고품질의 디자인 초안을 자동으로 생

성한다. <Fig. 4>에서 볼 수 있듯이, 이 기능은 디

자인 구상 및 초기 시각화 단계에서 매우 유용하

며, 디자이너가 신속하게 아이디어를 시각화하고

다양한 디자인 스타일을 탐색할 수 있는 효율성을

제공한다. 둘째, 실시간 패션 트렌드 분석 기능은

빅데이터와 머신러닝(machine learning)을 활용하

여 최신 패션 트렌드와 소비자 행동을 분석하고,

디자이너에게 인사이트를 제공한다. 이 기능을 통

해 최신 트렌드를 반영한 디자인을 신속하게 제작

할 수 있어, 변화하는 시장 요구에 빠르게 대응할
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수 있다. 셋째, 자동화된 이미지 생성 기술은 다중

모달 임베딩(multi-modal embedding)과 메트릭

러닝(metric learning)을 활용해 스케치에서 고품

질 이미지로 빠르게 전환할 수 있다. 이는 시각적

완성도를 크게 향상시키며, 디자인 과정에서 작업

시간을 절약하는 데 중요한 역할을 한다. 디자이

너는 더 빠르게 시각적 결과물을 얻어 피드백 및

수정 과정을 신속하게 진행한다. 넷째, ARaaS

(Analytics and Reporting as a Service) 솔루션은

데이터 분석과 보고서를 기반으로 시장 분석 및

제품 기획을 지원한다. 이 솔루션은 판매 예측 및

재고 최적화를 통해 제품 전략을 효율적으로 최적

화 하며, 브랜드의 데이터 기반 의사 결정을 돕는

다. 이를 통해 디자이너와 브랜드는 시장의 흐름

을 빠르게 파악하고, 적절한 마케팅 전략을 수립

하여 시장 성과를 극대화할 수 있다.

요약하면, Designovel은 디자인 자동 생성, 트렌

드 분석, 이미지 생성, 데이터 분석을 통해 디자인

작업의 효율성을 높이고, 디자이너가 더 창의적이

고 신속하게 작업할 수 있는 환경을 제공한다. 특

히, 실시간 트렌드 분석과 ARaaS 솔루션은 데이

터 기반의 전략적 의사결정을 통해 시장 반응을

예측하고, 제품 전략을 최적화할 수 있다. 이러한

기능들은 패션 브랜드의 경쟁력을 강화하며, 특히

패션 스타트업과 중소 브랜드가 효율적인 디자인

및 생상 전략을 수립하는 데 중요한 역할을 한다.

그러나, AI 기반 디자인 자동 생성 및 이미지

생성은 기존의 데이터와 트렌드에 의존하기 때문

에, 완전한 독창적인 스타일 창출에는 한계가 있

다. AI 기술이 기존 데이터를 기반으로 작동하기

때문에, 차별화된 디지인을 추구하는 브랜드는 독

창적 디자인을 개발하기 위한 디자이너의 추가적

인 창의적 개입이 필요하다. 또한, ARaaS 솔루션

을 비롯한 데이터 분석 기능은 판매 예측과 재고

관리에 매우 유용하지만, 사용되는 데이터의 품질

에 따라 결과의 신뢰성이 크게 좌우 된다. 이 기

능을 충분히 활용하려면 사용자의 데이터 관리 능

력이 필요하며, 데이터 분석과 해석에 대한 기술

적 지식을 갖춰야 한다. 이를 해결하기 위해 플랫

폼의 직관적인 인터페이스 개발과 체계적인 사용

자 교육이 필요할 것이다.

4) Khroma

‘Khroma’는 2017년 디자이너 George Hastings

<Fig. 4> Designovel's AI-based Design Generation
(J.-I. Park, 2024)
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에 의해 뉴욕에서 설립된 AI 기반 패션 플랫폼으

로, 특히 색상 선택 과정에서 디자이너의 작업을

혁신적으로 지원하는 데 중점을 두고 있다. 패션

디자인에서 색상은 브랜드 정체성, 소비자 감성,

트렌드와 긴밀히 연결되어 있어 디자인의 핵심 요

소로 자리 잡고 있다. Khroma는 이러한 중요성을

바탕으로, 디자이너가 창의적이고 효율적으로 색

상 팔레트를 구성할 수 있도록 돕는다.

Khroma는 세 가지 주요 AI 기반 기능을 통해

색상 선택 및 조합 작업을 지원한다. 첫째, 개인화

된 색상 팔레트 생성 기능은 사용자의 선호도와

특정 프로젝트의 특성에 맞춰 AI가 최적의 색상

팔레트를 자동으로 제안한다. <Fig. 5>에서 보는

바와 같이, 이 기능은 디자이너가 색상 조합을 신

속하게 결정하며, 특히 브랜드 정체성을 강화하는

색상을 빠르게 선택할 수 있는 이점을 제공한다.

이 기능은 데이터 기반의 분석을 통해 디자이너가

프로젝트의 컨셉과 일치하는 색상 선택을 돕고,

디자이너가 매번 새로운 색상 선택을 위해 긴 시

간을 소모할 필요가 없게 만든다. 둘째, 실시간 색

상 조합 시각화 및 비교 기능은 사용자 친화적인

인터페이스를 통해 다양한 색상 조합을 쉽게 시각

화하고, 이를 비교할 수 있다. 이 기능은 색상 간

의 비교와 실험을 빠르게 수행하여, 디자이너가

여러 색상 옵션을 시각적으로 즉각 평가할 수 있

는 환경을 제공한다. 특히, 창의적인 색상 실험이

가능해져 기존의 디자인 틀에서 벗어나 독창적인

색상 조합을 시도할 수 있다. 이 과정에서 색상

일관성을 유지하면서도, 실험적인 조합을 구현하

는 데 중요한 역할을 한다. 셋째, 색상 트렌드 분

석 기능은 빅데이터와 AI을 통해 현재 시장에서

인기 있는 트렌드 색상을 실시간으로 분석해준다.

이 기능은 디자이너가 최신 시장 동향을 반영한

색상을 선택하며, 브랜드 정체성을 유지하면서도

트렌디한 색상을 효과적으로 통합는 기반을 마련

해 준다. 이는 단순히 시장 트렌드에 대응하는 것

을 넘어서, 미래의 색상 흐름을 예측해 디자이너

가 선제적으로 디자인 전략을 세우도록 돕는다.

정리하면, Khroma는 색상 선택 및 조합 과정을

자동화하고 효율성을 극대화하여 디자이너가 더욱

창의적이고 신속하게 작업 환경을 제공한다. 특히,

개인화된 색상 팔레트 생성과 실시간 색상 시각화

기능은 색상 선택의 신속성과 정확성을 높이며, 색

상 트렌드 분석을 통해 시장의 변화에 효과적으로

대응할 수 있다. 이러한 기능은 대규모 브랜드뿐만

아니라 소규모 디자인 스튜디오에도 유용하게 적

용되며, 시장 경쟁력을 강화하는 데 기여한다.

반면, Khroma의 AI 기반 색상 제안 기능은 기

술적으로 매우 유용하지만, 색상의 감성적, 문화적

의미를 충분히 반영하지 못할 수 있다. 색상은 문

화적, 사뢰적 맥락에 따라 다른 의미를 지니며, 각

시장이나 소비자 그룹에 따라 그 선호도와 해석이

다를 수 있다. 따라서 디자이너가 이러한 요소를

별도로 고려하는 부담이 생기지 않도록, 감성적이

거나 문화적 차원에서의 색상 해석을 자동으로 분

석할 수 있는 툴의 기능을 고려하는 것이 필요하

다. 또한, 비선형적이고 실험적인 색상 사용을 추

구하는 브랜드 또는 디자이너들에게는 다소 제한

적으로 느껴질 수 있다. 이러한 제한점으로 인해,

색상 이론과 트렌드 분석에 대한 전문적인 지식이

부족한 디자이너는 Khrom의 AI 기능을 충분히

활용하는 데 어려움을 겪을 수 있다. 따라서, AI

기반의 색상 선택 기능을 충분히 활용하기 위해서

는 디자이너가 색상 이론과 트렌드 분석에 대한

이해가 필요하며, 이는 일부 사용자에게는 진입

장벽이 될 수 있다.

5) Newarc.ai

‘Newarc.ai’는 2022년 영국 런던에서 설립된 AI

기반 패션 디자인 플랫폼으로, CEO인 Ivan Vol-

chenskov과 CTO인 Kirill Rogovoy의 리더십 아래

운영되고 있다. 이 플랫폼은 디자인 구상에서 소

비자 반응 예측까지 디자이너가 다양한 단계에서

창의적이고 효율적으로 작업을 수행할 수 있도록
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돕는다. Newarc.AI은 AI 기술을 통해 디자인 작

업을 혁신적으로 지원하는 것을 목표로, 다음 세

가지 주요 AI 기술을 통해 패션디자인 작업을 지

원한다.

첫째, 스케치 기반 이미지 생성 기능은 사용자

가 간단한 스케치를 입력하면 AI가 이를 바탕으

로 다양한 스타일과 색상의 이미지를 자동으로 생

성하는 기능이다. 이 기능은 디자인 초기 단계에

서 여러 아이디어를 신속하게 시각화할 수 있어,

디자이너가 여러 가지 시각적 변형과 실험을 할

수 있는 유연성을 제공한다. <Fig. 6>에서 보는 바

와 같이 이 기능은 단순한 스케치를 시작점으로

사용하여 디지털 아트웍과 컨셉 디자인을 빠르게

생성할 수 있으므로, 디자인 과정의 시간 절감과

효율성 향상에 크게 기여한다. 둘째, 스타일 일관

성 유지 기능은 특정 트렌드나 브랜드 정체성을

반영한 스타일을 자동으로 유지하면서, 다양한 배

경과 모델을 적용해 여러 버전의 이미지를 생성할

수 있다. 이 기능은 디자인의 일관성을 유지하면

서도, 다양한 시각적 실험을 가능하게 하여 브랜

드가 고유한 스타일을 강화하면서도 창의적인 변

화를 시도할 수 있다. 이를 통해 대규모 컬렉션이

나 캠페인에서 브랜드의 아이덴티티를 유지하면서

도, 시각적 다양성을 손쉽게 확보할 수 있게 돕는

다. 셋째, 소비자 반응 예측 기능은 AI가 소비자

의 피드백을 예측하여 디자인이 시장에서 어떻게

받아들여질지를 미리 평가하는 데 도움을 준다.

이 기능은 빅데이터와 머신러닝 기술을 활용해 시

장의 트렌드와 소비자 행동을 분석함으로써, 브랜

드의 디자인 전략을 더 정교하게 조정하고 출시 전

에 디자인을 최적화할 수 있다. 이는 디자인 리스

크 감소와 효율적인 마케팅 전략을 수립하는 데 기

여하며, 궁극적으로 제품의 성공 가능성을 높인다.

이렇게 Newarc.AI은 AI을 기반으로 스케치 기

반 이미지 생성, 스타일의 일관성 유지, 그리고 소

비자 반응 예측 단계에서 디자이너의 작업을 크게

지원해 디자인 결정이 효율적으로 이루어질 수 있

다. 이러한 Newarc.ai의 기능적 장점에도 불구하

고, AI 기반 디자인 생성과 반응 예측 기능은 기

존의 데이터와 트렌드에 크게 의존하기 때문에,

다른 플랫폼에서처럼 독창적인 디자인과 스타일

창출하는 데 한계가 있다. 또한, 소비자 반응 예측

기능은 빅데이터에 기반하여 소비자 선호를 예측

하지만, AI의 예측은 실제 소비자의 반응과 차이

가 날 수 있다. 예측 모델이 시장의 복잡성과 빠

르게 변하는 소비자 트렌드를 반영해, 디자인 성

공 여부에 대한 신뢰성을 높이기 위해서는 사용자

의 데이터 분석 및 해석 능력이 요구된다. 디자이

<Fig. 5> Khroma's User-centered Color Selection Tools (a)
and the Generated Results of Color Combinations (b)

(Khroma, n.d.)
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너가 AI가 제공하는 데이터를 충분히 이해하지

못할 경우, 이 기능을 전략적으로 활용하기 어려

울 수 있다. 따라서, 추가적인 데이터 해석 교육을

통한 디자이너의 역량 강화와 함께 AI 기반 데이

터의 직관적 해석을 원활하게 할 시각적 데이터

인터페이스의 개선이 필요할 것이다.

6) Off/Script

‘Off/Script’는 2020년 스웨덴 스톡홀름에서 설

립된 AI 기반 패션 플랫폼으로, 창립자 겸 CEO인

Pontus Karlsson에 의해 운영되고 있다. 이 플랫

폼은 AI 기술을 활용해 패션 디자인의 특정 단계

에서 디자이너의 작업을 혁신적으로 강화하는 것

을 목표로 한다. 특히, 디자인의 시각화와 창의적

작업 속도를 높이는 데 중점을 두어 디자인 효율

성을 극대화하는 것을 목표로 하고 있다.

Off/Script는 여러 AI 기반 기능 모듈을 제공하

여 디자이너의 작업 효율성과 창의성을 크게 향상

시킨다. 첫째, 생성적 적대 신경망(GAN)을 사용

하여 간단한 스케치나 텍스트 입력만으로도 다양

한 스타일의 디자인을 자동으로 생성한다. 이 기

능은 초기 디자인 단계에서 디자인 시각화를 신속

하여, 아이디어 탐색과 수정 과정을 빠르게 진행

도록 돕는다. GAN 기반 디자인 생성은 AI가 복

잡한 패턴과 텍스처를 실시간으로 학습하여 정교

한 디자인을 빠르게 구현해내는 기능을 제공하며,

이는 초기 컨셉 시각화와 디자인 변형을 신속하게

진행하여, 디자이너가 더 많은 스타일을 실험하고

빠르게 피드백 받을 수 있다. 둘째, 맞춤형 패턴

생성 기능은 자동으로 다양한 패턴과 텍스처를 생

성하고, 이를 즉시 디자인에 적용하거나 필요에

따라 조정할 수 있다. 이 기능은 특히 반복적인

패턴 작업에서 벗어나 디자이너가 창의적인 작업

에 집중도록 돕는다. 또한, 패턴을 자동으로 최적

화하여 디자인 품질을 높이고, 디자인 속도를 가

속화할 수 있다. 이 기능은 스타일 다양성을 높이

면서도 디자인의 통일성을 유지하는 데 중요한 역

할을 한다. 패턴의 복잡성이나 품질에 따라 커스

터마이징 옵션을 제공하므로, 브랜드 고유의 시각

적 아이덴티티를 유지하는 데에도 기여한다. 셋째,

가상 피팅 기능은 <Fig. 7>에서 보는 바와 같이

실시간으로 디자인의 착용 효과를 다양하게 시각

화 기능으로, 물리적 샘플 없이도 디자인을 검토

하고 수정할 수 있다. 이 기능은 디지털 피팅룸처

럼 작동하며, 디자인 세부 사항을 실시간으로 평

가하여 디자인 결정의 정확성과 효율성을 크게 향

상시킨다. 특히, 소재의 움직임이나 착용감을 가상

<Fig. 6> Newarc.ai's Concept Image Creation Based on Initial Sketches
(Newarc, n.d.)
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환경에서 시뮬레이션, 실제 제품 제작에 앞서 정

밀한 검토가 가능하다. 이는 샘플 제작 비용의 절

감과 디자인 수정 속도를 높이는 데 중요한 역할

을 한다. 넷째, Off/Script의 독특한 기능으로, 커

뮤니티 투표 및 크라우드 펀딩을 통해 선정된 디

자인이 실제 제품으로 제작될 수 있다. 이 기능은

디자이너가 소비자의 실시간 반응을 확인하고, 제

품이 시장에서 상업적 가능성을 가지고 있는지를

평가할 수 있다. 커뮤니티의 피드백을 통해 디자

인을 보완하고, 크라우드 펀딩으로 자금을 조달하

여 실제 생산 및 출시까지 연결되는 과정은 전통

적인 디자인-생상-마케팅 과정을 혁신적으로 변화

시키고 있다.

이처럼, Off/Script 플랫폼은 AI 기반 기능을

통해 디자인 시각화와 제품 개발 속도를 크게 향

상시킨다. 생성적 적대 신경망 기반 디자인 생성,

맞춤형 패턴 생성 및 가상 피팅 기능은 디자인 과

정에서의 시간과 비용을 절감하며, 특히 스타트업

및 소규모 브랜드에 유용하다. 커뮤니티 투표 및

크라우드 펀딩 기능 역시 실시간 소비자 피드백을

통해 디자인의 상업적 가능성을 평가함으로써 생

산 위험을 최소화하는 데 기여한다. 반면, GAN을

사용한 디자인 생성 기능은 디자인 결과물이 기존

스타일에 크게 의존하므로, 고유한 미적 감각의

지속적인 컨셉트 생성을 중시하는 고급 패션 브랜

드에게는 한계로 작용한다. 커뮤니티 투표와 크라

우드 펀딩 기능은 소비자 반응을 직접 확인하는

장정이 있지만, 초기 소비자 피드백이 전체 시장

의 의견을 반영하지 않을 가능성이 있고, 일부 커

뮤니티 파드백에 의존한 결과는 시장의 전체 트렌

드와 차이가 나므로, 일부 디자인의 상업적 성공

여부를 정확하게 예측하기는 어려울 수 있다.

7) Studio Lab

‘Studio Lab’은 2021년 삼성전자 C-Lab 비전

AI팀 '스캔앤다이브'가 스핀오프한 AI 기반 패션

디자인 플랫폼으로, 빠르게 변화하는 패션 시장에

대응하기 위해 디자인 자동화와 시장 트렌드 분석

기능을 제공한다. Studio Lab의 핵심 목표는 디자

이너가 브랜드 정체성을 유지하면서도 다양한 스

타일을 신속하게 시각화할 수 있도록 지원하고,

디자인 작업의 효율성을 극대화하는 데 있다.

Studio Lab은 다음과 같은 AI 기반 주요 기능

을 통해 패션 디자인 과정을 혁신적으로 지원한

다. 첫째, Seller Canvas 서비스는 AI 기반 이미지

및 속성 분석을 통해 의류 이미지를 업로드하면

제품의 속성값을 자동으로 분석하고, 이를 바탕으

로 제품 상세 페이지를 자동 생성하는 기능을 제

공한다<Fig. 8>. 이는 제품 정보 관리(PIM)와 디

자인 시각화의 효율성을 높이며, 디자이너가 제품

<Fig. 7> Off/Script’s AI-based Virtual Fitting Results
(Off/Script, n.d.)
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설명이나 속성 분석에 소모하는 시간을 줄여 핵심

창의적 작업에 집중하도록 지원한다. 특히, 다양한

제품 속성을 정확하고 빠르게 처리하는 점에서 전

통적인 데이터 입력 과정보다 우수한 성능을 발휘

한다. 이를 통해 e-커머스에 적합한 신속한 제품

업데이트와 자동화된 콘텐츠 생성이 가능하다. 둘

째, 비전 기반 의류 분석 솔루션은 AI 비전 기술

을 통해 의류의 종류와 특징을 자동으로 분석하

여, 디자이너가 빠르고 정확한 디자인 결정을 도

와준다. 이 기능은 다양한 스타일의 즉각적인 실

험과 디자인 수정이 가능하며, 특히 복잡한 디자

인 의사결정을 빠르게 지원함으로써 작업 속도를

크게 향상시킨다. 또한, 디자이너는 객관적인 데이

터를 바탕으로 여러 디자인 옵션을 비교하고 최적

의 선택, 디자인 퀄리티의 일관성을 유지하면서도

혁신적인 시각적 실험을 할 수 있다. 셋째, AI 기

반 섬유 재질 분류 솔루션은 디자인 과정에서 사

용하는 다양한 재질을 정확하게 분석 및 분류한

다. 이는 디자인 과정에서의 소재 선택 및 디자인

구현에 있어 중요한 의사결정을 지원하며, 특히

지속 가능성과 윤리적 소재 사용에 중점을 둔 브

랜드에게 유용하다. 이 기능은 재질의 물리적 특

성, 내구성, 환경 영향 등을 고려햐여 최적의 재질

을 추천함으로써, 디자이너가 지속 가능한 디자인

을 실현하는 데 기여한다. 이는 빠르게 변화하는

패션 업계의 환경적 책임을 다하는 데 큰 역할을

하며, 친환경 패션 브랜드에게 경쟁력을 제공한다.

이와 같이, Studio Lab의 기능적 장점은 디자인

자동화, 정확한 의사결정 지원, 그리고 지속 가능

한 디자인 구현에 있다. 디자인 자동화를 통해

Seller Canvas는 반복적 작업을 줄이고 디자이너

가 창의적 작업에 집중할 수 있다. 또한, 제품 상

세 페이지를 자동으로 생성하여 디지털 콘텐츠 관

리를 간소화하고 시장 대응 속도를 높인다. 또한,

비전 기반 의류 분석 솔루션은 타 플랫폼과 차별

화된 기능으로, 데이터 기반의 정확한 디자인 의

사 결정을 지원함으로써, 빠르게 변화하는 디지털

패션 시장에서 디자인 수정 과정의 효율을 높인

다. AI 기반의 섬유 재질 분류 솔루션은 지속 가

능한 패션이 중요한 현재 패션 시장에서 친환경

패션 브랜드들에게 전략적인 선택지를 제공하는

데 의의가 있다.

Studio Lab의 기능들은 AI가 자동 분석과 생성

을 통해 디자인 프로세스를 효율화하는 동안, 디

자이너의 창의적 개입이 제한될 수 있다. 따라서

새로운 디자인 트렌드와 고유한 디자인 아이디어

를 창출하기 위한 디자이너의 독창성과 혁신적인

디자인 탐구를 요구한다. 또한 재질 분류나 속성

과 같은 고급 기능을 사용하려면 데이터 해석에

대한 이해 또한 필요하다. 데이터 해석에 익숙하

지 않은 디자이너에게는 학습 곡선이 존재할 수

있으며, 이는 사용자 경험에 영향을 줄 수 있다.

이를 지원할 수 있는 디자이너 친화적 인터페이스

가 필요하다. 이러한 추가적인 솔루션을 도입함으

로써 기술 사용의 직관성을 높이고 디자이너의 창

의적 개입을 보장하는 방안을 발전시킬 필요가 있

다. Studio Lab은 빠르게 변화하는 패션 시장에

적응을 돕지만, 모든 사용자에게 유사한 디자인

접근법을 제공할 수 있어 이를 사용하는 브랜드

간 차별화가 어려울 수 있다. 따라서, 독창적인 브

랜드 개성을 유지하기 위한 창의적 아이디어 생성

의 추가 기능을 개발하는 것도 필요하다.

<Fig. 8> Product Details Generated by the AI-based
Seller Canvas of Studio Lab

(Sellercanvas, n.d.)
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8) The New Black

‘The New Black‘은 2023년 파리에서 설립된 혁

신적인 패션 플랫폼으로, 창립자 Antoine Verhille

이 디자이너와 개발자들과 협력하여 패션과 AI 기

술을 결합한 디자인 플랫폼을 개발을 목표로 한다.

이 플랫폼은 의류, 가방, 신발 등 다양한 패션 아

이템의 디자인 과정을 지원하며, AI 기반 디자인

자동화와 혁신적인 기능들을 제공하여 디자이너의

작업 효율성을 극대화하고 창의적 탐색을 돕는다.

The New Black 플랫폼은 다음과 같은 AI 기

반 기능 모듈들을 통해 디자이너의 혁신적인 작업

프로세스를 지원한다. 첫째, 실시간 패션 트렌드

분석 기능을 통해 최신 패션 트렌드를 분석하여

디자이너가 시장 변화에 빠르게 대응 하도록 돕는

다. 이 기능은 디자이너가 현재 시장의 흐름을 파

악하고 트렌드에 맞춘 디자인을 빠르게 개발하여,

소비자와 시장 요구에 부합하는 디자인을 만드는

데 큰 역할을 한다. 이는 디자인의 경쟁력을 높이

며, 소비자 선호에 맞춘 빠른 출시를 가능하게 한

다. 둘째, AI 디자인 생성 엔진은 텍스트 설명만

으로 디자인 초안을 자동으로 생성하는 강력한 도

구를 제공한다. 사용자가 텍스트 설명을 입력하면

AI가 이를 바탕으로 다양한 스타일의 디자인을

신속하게 생성하여 초기 디자인 구상 과정을 크게

단축시킨다. 이 기능은 디자이너가 창의적 아이디

어를 시각적으로 탐색하고, 디자인의 가능성을 빠

르게 검토하는 데 유용하다. 가상 착장 기능은 디

자인 시각화를 가상 환경에서 제공하며, 물리적

샘플 제작 없이 착용 시뮬레이션을 통해 디자인의

실용성을 사전에 검토할 수 있어, 생산 과정에서

의 시간과 비용을 절감할 수 있다. 셋째, <Fig. 9>

과 같은 지능형 색상 팔레트 생성 기능은 실시간

색상 트렌드를 분석하여 최신 유행 색상을 반영한

색상 팔레트를 자동으로 생성한다. 이는 디자이너

가 최신 유행 색상을 디자인에 쉽게 반영하여, 트

렌드 적합성을 높이는 데 기여한다. 특히 패션 컬

렉션이나 대규모 디자인 작업에서 일관성 있는 색

상 전략을 유지하는 데 도움을 준다. 넷째, AI 기

반 스타일 분석 기능은 패션 사진 속 중요한 스타

일 요소를 자동으로 분석하고 추출하여 디자인의

정밀성을 지원한다. 이 기능은 사진 속의 패턴, 색

상, 텍스처 등의 중요한 디자인 요소를 분리해 디

자이너가 참고할 수 있는 데이터를 제공하며, 이

는 디자인 품질의 향상과 효율적인 작업 진행에

기여한다. AI 갤러리는 30,000개 이상의 AI 기반

생성 디자인 이미지를 제공하여 디자이너가 영감

을 얻고, 참고자료로 활용하는 방대한 시각적 데

이터를 제공한다.

이와 같이 The New Black의 AI 기반 기능들

은 디자이너의 창의적 과정과 작업 흐름을 크게

지원한다. 디자인 초안의 자동 생성 기능은 디자

이너가 텍스트를 입력함으로써 신속하게 디자인

아이디어를 시각화 도와 초기 아이디어 구상 단계

의 효율성을 극대화한다. 이는 디자인 과정의 속

도를 높이면서 반복적인 작업을 줄여 디자이너가

더 창의적인 작업에 집중하도록 돕는다. 가상 착

용 기능을 통해 물리적 샘플을 제작하기 전에 가

상으로 디자인을 시각화하고 검토하는 생산 과정

의 반복을 줄이고 검토 과정을 간소화 한다. 이를

통해 디자이너 또는 브랜드는 빠르고 효율적으로

새로운 컬렉션을 출시할 수 있다. 트렌드 분석 및

색상 팔레트 생성 기능은 디자이너가 최신 유행에

맞는 색상과 스타일을 손쉽게 반영하여 디자인의

트렌드 적합성을 높이는 데 기여한다. 또한, AI

갤러리와 커뮤니티 피드백 시스템은 디자이너가

타인의 작품을 참고하고, 자신의 작업에 대한 피

드백을 받아 디자인을 보완하는 데 도움을 준다.

데이터를 바탕으로 한 피드백 시스템은 디자이너

가 더 정확하게 소비자와 시장 요구에 부합하는

제품을 개발할 수 있다.

반면, The New Black 플랫폼의 실시간 패션

트렌드 분석은 디자이너가 최신 트렌드에 맞춰 신

속하게 디자인을 조정하도록 돕지만, 기존 트렌드

를 따르는 데 집중하여 디자인의 차별성 부족으로
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이어질 수 있으며, 트렌드를 넘어서는 창의적 스

타일을 구현하는 데는 제약이 된다. 따라서, 장기

적 브랜드 정체성을 유지함녀서도 차별화된 디자

인을 창출하기 위해서는 사용자의 독창성 개입이

필요하다. 이는 하이엔드 패션 브랜드나 독창성을

중시하는 디자이너들에게는 중요한 문제로 작용할

수 있다. 또한, 고급 의류나 맞춤형 제품에서는 가

상 착용을 통한 시각화 결과는 실제 착용감과 차

이가 날 수 있으므로, 이러한 차이는 디자인 품질

평가와 최종 제품 결정 과정의 면밀한 검토가 필

요하다. 이 밖에도 지능형 색상 팔레트 생성 기능

이 제공하는 트렌드 기반 색상 팔레트는 패션의

실험적 성향을 추구하는 브랜드에게는 한정된 색상

조합의 선택지를 제공할 수 있어서 디자이너 및 소

비자 요구를 반영할 수 있는 디자인 전략이 필요하

다. 이와 함께 The New Black의 다양한 기능들이

제공하는 자동화 기능의 결과물의 실제 경험과의

차이를 줄이기 위한 기술 개선을 필요로 한다.

9) YesPlz

‘YesPlz’는 2018년 미국 캘리포니아에서 설립된

AI 기반 패션 검색 및 디자인 지원 플랫폼으로,

Jiwon Hong과 Sukjae Cho가 공동 설립자 및

CEO로 활동하고 있다. 이 플랫폼은 최신 기술을

활용해 패션 디자이너와 브랜드가 디자인 과정에

서 창의성과 효율성을 극대화하도록 지원하며, 시

각적 검색, 자연어 처리(NLP), 컴퓨터 비전, 생성

적 AI 등의 기술을 통해 디자인 프로세스의 혁신

을 추구한다.

YesPlz는 AI 기반 최신 기술을 통해 다음과 같

이 디자인 작업의 효율성을 높인다. 첫째, 사용자

가 입력한 텍스트 설명을 분석해 적합한 패션 아

이템을 자동으로 추천하는 기능을 제공한다. 이

기능은 AI가 자연어 처리를 통해 사용자의 의도

를 해석하고, 그에 맞는 스타일과 의상을 제안함

으로써 디자이너의 스타일링 기획을 지원한다. 예

를 들어, '공식 만찬에 적합한 드레스'와 같은 설

명을 입력하면 AI가 즉시 관련된 디자인 아이템

을 추천하여 스타일링 과정의 시간을 절감하고,

창의적인 영감을 제공한다. 이로써 트렌드에 대한

실시간 대응이 가능하다. 둘째, 컴퓨터 비전 기술

을 활용하여 제품 이미지나 카탈로그에서 색상,

소재, 패턴 등의 주요 속성을 자동으로 분석하고

태그를 생성하는 기능은 디자이너에게 중요한 참

고 자료를 신속하게 제공한다. 이는 디자인 아이

디어를 확장하거나 기존 레퍼런스를 재해석하는

과정에서 유용하게 활용될 수 있으며, 참조 자료

의 탐색 시간을 크게 줄여준다<Fig. 10>. 셋째,

<Fig. 9> The New Black’s AI-based Smart Color Changer
(The newblack, n.d.)
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YesPlz의 3D 가상 시착 기능은 디자이너가 물리

적 샘플 제작 없이도 가상 환경에서 의상을 착용

한 모습을 실시간으로 확인하고 조정하도록 지원

한다. 이 기능은 디자인의 실루엣, 소재의 흐름,

의상 디테일을 시각적으로 즉각 검토한 디자인 품

질과 결정을 보다 신속하게 할 수 있다. 넷째,

YesPlz는 AI을 활용하여 여러 아이템을 조합하고

스타일링을 최적화하는 기능을 제공한다. 이를 통

해 디자이너는 컬렉션 기획 시 각 제품 간의 상호

보완성을 쉽게 파악할 수 있으며, 디자인의 일관성

을 유지하면서도 창의적인 스타일링을 도출한다.

YesPlz는 AI 기술을 통해 패션디자인 프로세스

에서의 효율성을 극대화하며, 디자이너들이 스타

일링 기획, 디자인 구상, 가상 시착 등을 빠르고

정확하게 수행 돕는다. 이는 특히 디자인 작업 초

기 단계에서 시간 절감과 창의적인 영감 제공 측

면에서 큰 장점을 지니고 있다. 하지만, AI의 추

천 기능과 테그 생성이 대체로 기존 데이터와 트

렌드에 기반하는 문제점과 컴퓨터 비전 및 3D 가

상 시착 기능을 효과적으로 활용하기에 사용자의

일정 수준의 기술 숙련도를 요구한다는 점이 플랫

폼의 한계로 나타나고 있다. 이러한 한계를 보완

하면서도 AI 기술을 적절히 활용하고 생성형 AI

기술을 통해 데이터셋을 확장하여 창의적 디자인

을 제안할 수 있는 능력을 강화한다면, YesPlz는

패션디자인의 미래를 위한 중요한 도구로 자리매

김할 가능성이 크다. 또한, 기술적 숙련도가 낮은

디자이너를 위한 교육은 필수적이다. 맞춤형 가이

드라인, 튜토리얼 및 웨비나 등을 통해 사용자가

효과적으로 플랫폼을 사용할 것이다. 이 밖에도,

기술 숙련도와 요구 사항에 따라 사용자가 AI 기

능의 자동화 수준을 조정하는 등 사용자 친화적

환경 조성을 위한 추가적인 보완책이 필요하다.

10) Zmo.ai

‘Zmo.ai’는 2020년에 Ella Zhang, Liqian Ma,

Roger Yin, Yang Han에 의해 공동 설립된 AI 기

반 패션 플랫폼으로, AI 기술을 통해 패션 이미지

생성 및 편집의 효율성을 극대화하는 도구를 제공

한다. 이 플랫폼은 AI 기반으로 패션디자인의 다

양한 단계 활동을 자동화하고, 디자인의 창의적

과정을 지원하며, 디자이너가 더 빠르고 효율적으

로 작업하도록 다음과 같은 기능을 제공한다.

첫째, Zmo.ai의 주요 기능 중 하나로 AI을 활용

한 이미지 생성 및 편집이다. 이 기능은 사용자가

업로드한 제품 이미지의 배경을 자동으로 제거하

고, 다양한 모델과 배경을 결합하여 새로운 패션

이미지를 생성한다<Fig. 11>. 이러한 자동화된 배

경 제거와 AI 모델 생성은 실제 촬영 없이도 다

양한 상황에 맞는 고품질의 패션 이미지 제작을

<Fig. 10> YesPlz’s Text Input Interface (a) and Generated Output (b)
(Yesplz, n.d.)
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가능하게 하여, 촬영에 소요되는 시간과 비용을

크게 절감한다. 또한, 트렌드에 맞는 스타일링이나

특정 브랜드의 아이덴티티를 반영한 맞춤형 이미

지 생성이 가능해, 시즌별 트렌드나 브랜드 컨셉

에 맞는 이미지 제작을 손쉽게 수행한다. 이를 통

해 브랜드 정체성 강화 및 시장 변화 대응이 용이

해진다. 둘째, 동시 다중 이미지 생성 기능을 통해

여러 개의 이미지를 동시에 생성하여 디자이너가

최적의 이미지를 선택하거나 편집한다. 이 기능은

디자인 수정과 시각적 실험을 빠르게 진행하여,

창의적 시도를 자유롭게 하는 환경을 제공한다.

셋째, 물리적인 촬영 과정을 생략하고도 고품질의

패션 이미지를 제공할 수 있어, 제품 출시 시간

단축에 크게 기여한다. AI을 활용한 자동화된 프

로세스는 마케팅 이미지 생성과정에서 시간과 비

용을 절감하고, 빠르게 제품을 시장에 선보일 수

있다. 마지막으로, Zmo.AI은 다양한 인종, 신체

유형, 연령의 모델을 AI로 생성하여, 패션 브랜드

가 다양한 고객층을 대상으로 포괄적인 이미지를

제작할 수 있다. 이는 현대 패션 시장에서 포용성

을 강조하는 중요한 트렌드를 반영하고 있다.

정리하면, Zmo.AI은 패션 이미지 생성 과정의

자동화와 스타일링 작업의 효율성을 높여, 디자이

너가 빠르고 창의적으로 작업을 수행 돕는다. 배경

제거, 이미지 생성, 트렌드 반영 기능을 통해 다양

한 스타일과 컨셉을 신속하게 구현하며, 시장 변화

에 민첩하게 대응하는 능력을 제공한다. 또한, 동시

다중 이미지 생성 기능은 다양한 디자인 시도와 최

적화를 통해 디자이너의 창의력을 극대화 한다.

반면, AI가 제공하는 모델이나 배경, 스타일링

옵션이 매우 유용하긴 하지만, 디자이너의 고유한

창의적 비전을 완전히 반영하기에는 부족할 수 있

다. AI가 만들어내는 이미지가 충분히 개인화되지

않는 경우, 디자이너가 의도하는 특정한 브랜드의

아이덴티티나 디자인 철학을 표현하는 데는 제약

이 생길 수 있다. 따라서 AI 학습 데이터의 다양

성을 강화하고, 기존 데이터에 독창적이고 실험적

인 디자인 데이터를 추가함으로써 창의성의 한계

를 보완할 수 있을 것이다. 또한 디자이너가 더

많은 창의적 가능성을 탐색할 수 있도록, 트렌드

외에도 비정형적이고 새로운 스타일을 제안하는

기능을 추가한다. 이를 통해 디자이너의 고유한

스타일을 반영한 맞춤형 이미지 생성이 가능한다.

<Fig. 11> Zmo.ai's Background Image Removal Function(a) and Output Examples (b)
(Zmo. AI, n.d.)



인공지능 기반 디자인 플랫폼 사례 연구

- 87 -

Ⅴ. AI 기반 디자인 플랫폼의 활용
가능성과 한계점

1. 패션디자인 프로세스별 AI 기반 디자인
플랫폼의 활용성

최종 선정된 분석 사례인 Able AI, Botika,

CALA, Designnovel, Khrome, Newarc.ai, Off/

Script, Studio Lab, The New Black, YesPlz,

Zmo.ai의 기능은 <Table 1>과 같이 패션디자인 프

로세스의 다섯 가지 핵심 단계인 정보 수집 및 분

석, 컨셉트 생성, 디자인 개발, 샘플 제작 및 평가,

생산 및 실행 단계에서 분류하고, 각 단계별로 분

석된 사례를 바탕으로 AI 기술의 활용성과 한계

점을 논의하고, 이를 보완하기 위한 방안을 제안

하면 다음과 같다.

1) 정보 수집 및 분석 단계

AI 기반 패션디자인 플랫폼에서 정보 수집 및

분석 단계는 시장 동향을 정확히 파악하고 이를

디자인에 반영하는 데 중요한 역할을 하고 있다.

이 단계에서 AI 기술은 크게 네 가지 방향으로

발전하고 있다. 첫째, 빅데이터 분석 및 트렌드 예

측은 소셜 미디어와 소비자 피드백 등에서 수집된

다양한 데이터를 실시간으로 분석하여 디자이너에

게 유용한 시장 통찰을 제공한다. The New Black

과 YesPlz는 이러한 빅데이터 분석 기능을 통해

미래 시장 트렌드, 유행 색상, 소비자 선호도를 자

동으로 식별하고, 디자이너가 디자인의 전략적 방

향을 설정하는 데 필요한 기초 데이터를 제공한

다. 이 과정에서 수집된 데이터는 향후 컬렉션 기

획이나 제품 출시 전략에 중요한 기준이 된다. 둘

째, 자연어 처리(NLP) 기술은 비정형 데이터를

구조화하여 디자인에 반영하는 중요한 역할을 한

다. Designovel과 Botika는 패션 블로그, 뉴스 기

사, 소셜 미디어 리뷰 등의 텍스트 데이터를 분석

해 소비자 선호도를 파악하고, 이를 기반으로 디

자인 방향을 제안하는데, 이러한 시스템은 디자이

너가 복잡한 비정형 데이터를 해석하는 시간을 줄

이고, 디자인 과정에서 실질적인 인사이트를 제공

하여 제품 기획 및 트렌드 반영에 기여한다. 셋째,

컴퓨터 비전 기술 통해 패션 이미지에서 색상, 스

타일, 소재 등의 디자인 요소를 자동으로 분석한

다. Botika와 Designovel은 이미지 내 다양한 디자

인 요소를 자동으로 라벨링하고 분류하여, 유행

트렌드를 식별하며, 이를 통해 디자이너가 시장

요구에 빠르게 대응하는 장점을 제공한다. 넷째,

이러한 분석 기술 중 감정 분석 기술은 소비자의

감정적 반응을 분석하여 디자인에 반영하는 중요

한 인사이트를 제공한다. 이를 통해 브랜드는 감

Fashion Design
Process Steps

Able AI Botika
Design-
novel

Khroma Newarc.ai
Off/
Script

Studio
Lab

The New
Black

YesPlz Zmo.ai

Information
Collection and
Analysis

- ● ● - - - ● ● ● -

Concept Setting ● ● ● ● ● - ● - ● ●

Design
Development

● ● ● ● ● ● ● ● ● ●

Sample Creation
and Evaluation

● ● ● - - ● - - ● ●

Production and
Execution

- ● - - - ● - - ● -

<Table 1> Functional Classification of AI-based Design Platforms by Stages of the Fashion Design Process



服飾 第74卷 6號

- 88 -

성적 디자인 전략을 수립할 수 있다. AI가 수집한

데이터는 소비자와의 공감대를 형성하는 데 중요

한 역할을 한다. 이러한 감성 데이터의 적용은 소

비자의 충성도를 높이고 브랜드 이미지 강화에도

기여한다(An, Lee, Choi, & Park, 2023).

2) 컨셉트 생성 단계

AI 기반 디자인 플랫폼은 컨셉트 설정 단계에

서 초기 영감을 구체화하고, 창의적 표현과 효율

성을 크게 향상시킨다. 첫째, 생성적 AI은 이 단

계의 핵심적인 역할을 하며, 텍스트 설명, 키워드,

스타일 선호도 또는 이미지 입력을 기반으로 디자

인 초안을 자동 생성해 디자이너가 다양한 옵션을

선택하고 조정할 수 있다. 예를 들어, Ablo AI와

Newarc.AI은 수작업 과정을 줄이고 디자인 초기

단계 활동을 가속화한다. 둘째, 데이터 기반 트렌

드 예측 및 디자인 최적화 기능은 과거 데이터와

소비자 피드백을 분석하여 미래 트렌드 예측하고

디자인 방향을 제안한다. The New Black과 Off/

Script 같은 플랫폼은 실시간으로 색상, 스타일,

소재에 대한 실시간 제안을 통해 디자이너가 더

정밀하게 디자인 방향을 설정하도록 돕는다. Off/

Script의 경우, 커뮤니티 투표와 크라우드 펀딩 기

능을 결합해 실시간 소비자 피드백을 반영하여 제

품화 가능성과 디자인 방향을 최적화한다. 셋째로,

자연어 처리(NLP) 기술을 활용하는 AI 기반 플

랫폼은 사용자가 입력한 텍스트나 키워드를 분석

해, 자동으로 디자인 초안을 생성한다. Designovel

은 이 기술을 통해 사용자가 원하는 스타일이나

디자인 요구 사항을 자연어로 설명하면, 그에 맞

는 디자인 초안을 신석하게 시각화할 수 있도록

돕는다. Botika 역시 사용자 입력을 바탕으로 트

렌드와 소비자 선호를 분석해 디자인 방향을 제시

한다. 넷째로, AI 기반 디자인 플랫폼은 머신러닝

과 멀티모달(multi modal) 분석을 활용해 다양한

데이터 소스를 통합하여 정밀한 디자인 제안을 생

성한다. 대표 사례로 YesPlz는 머신러닝 기술을

통해 사용자의 입력과 행동 데이터를 분석하고, 멀

티 모달 분석을 통해 시각적 정보와 텍스트 데이

터를 결합하여 개인화된 패션 제안을 제공한다. 이

를 통해 사용자 요구를 더 잘 이해하도록 돕는다.

3) 디자인 개발 단계

디자인 개발 단계에서 AI 기반 플랫폼의 활용

은 크게 지능화, 자동화, 데이터 기반 최적화에 중

점을 두고 발전하고 있었다. 첫째, 생성적 AI 기

술은 이 단계에서 특히 중요한 역할을 한다. Ablo

AI와 같은 플랫폼은 생성적 AI 기술을 통해 디자

이너의 구체적인 요구에 따라 다양한 패턴과 소재

를 자동으로 생성하는 기능을 제공하며, 이를 통

해 디자인 시간 크게 단축시키고 효율성을 높인

다. 둘째, 가상 착용 및 3D 모델링 기술의 통합을

통해 디자이너가 실시간으로 디자인을 확인하고

조정하는 기능을 제공한다. Newarc.AI은 3D 시뮬

레이션 기술을 통해 직물의 두께, 탄성, 마찰 계수

등 물리적 특성을 시뮬레이션하여 디자인의 실용

성을 검토하며, Zmo.ai.는 가상 모델을 사용해 다

양한 착용 시나리오를 시뮬레이션한다. 이를 통해

물리적 샘플 제작 없이도 정확한 평가가 가능하고

샘플 제작 시간과 비용을 절감하는 효과를 가져온

다. 셋째로, AI 기반의 실시간 디자인 최적화 기

능이 이 단계에서 중요한 발전 추세이다. The

New Balck은 실시간 트렌드 분석과 디자인 최적

화를 지원하며, YesPlz는 개인화된 패션 추천과

디자인 최적화 기능을 통해 사용자의 요구에 실시

간으로 대응하는 플랫폼이다. 넷째로, 머신러닝과

데이터 기반의 디자인 의사결정이 디자인 개발 단

계에서 중요한 역할을 한다. Newarc.AI은 머신러

닝 기술을 사용하여 시장 데이터와 소비자 피드백

분석을 기반으로 디자인 결정을 최적화하는 기능

을 제공한다. Designovel 역시 과거 데이터와 시장

트렌드를 분석하여 디자이너에게 타겟팅된 디자인

제안을 제공함으로써, 보다 시장 경쟁력 있는 디

자인을 창출하도록 지원한다.
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4) 샘플 제작 및 평가 단계

샘플 제작 및 평가 단계에서 AI 기반 디자인

플랫폼은 가상 샘플 제작, 자동화된 품질 평가, 그

리고 데이터 기반 최적화에 중요한 기여를 한다.

첫째, 가상 샘플 제작 기술을 통합해 디자이너가

디지털 환경에서 고정밀 가상 샘플 이미지를 생성

할 수 있도록 한다. Zmo.AI은 다양한 3D 모델을

사용해 고품질 가상 샘플 이미지를 생성하며,

Newarc.AI은 직물의 물리적 특성을 시뮬레이션하

는 기능을 제공해 물리적 샘플 없이도 실시간으로

디자인을 검토할 수 있게 하여, 샘플 제작의 필요

성을 대폭 줄이고 시간과 비용을 절감하게 한다.

둘째로, 자동화된 품질 평가 기술의 적용을 통해

디자인 평가 과정을 더욱 효율적이고 정밀하게 만

든다. 예를 들어, Botika는 AI을 통해 가상 이미지

에 대한 후처리 및 품질 평가를 자동화하여 디자

인 결함을 식별하고 수정할 수 있다. Designovel도

AI을 활용한 가상 샘플의 다양한 파라미터를 분

석하고, 상세한 품질 평가 보고서를 제공하여 디

자인 개선 작업 최적화를 하도록 지원한다. 셋째

로, 데이터 기반 최적화는 샘플 제작 및 평가 단

계에서 중요한 발전 방향을 나타낸다. The New

Black과 YesPlz는 머신러닝과 데이터 분석 기술을

활용하여 시장 피드백과 소비자 평가를 분석하고,

이를 반영하여 시장 요구에 맞는 디자인을 최적하

는 기능을 제공하며, 빅데이터를 활용한 분석을

통해 디자인 결정을 개선한다. 디자인 샘플을 최

적화한다. 이러한 플랫폼들은 빅데이터에서 유용

한 정보를 추출하여 디자이너에게 데이터 기반의

최적화 제안을 제공함으로써, 최종 제품이 시장

요구에 부합하고 경쟁력을 갖추도록 한다.

5) 생산 및 실행 단계

생산 및 실행 단계에서 AI 기반 디자인 플랫폼

들의 활용은 공급망 최적화, 자동화된 생산 관리,

개인화된 마케팅이라는 세 가지 측면의 활용에 집

중되어 있다. 첫째, 공급망 최적화는 AI 기술을

활용하여 전체 공급망을 실시간으로 모니터링하

고, 데이터 분석을 통해 생산 효율성을 높이고 비

용을 절감하는 데 중점을 둔다. The New Balck

은 AI을 통해 생산 진행, 재고 수준 및 주문 관리

를 실시간으로 모니터링하여, 시장 변화에 맞춰

생산 계획을 조정하게 돕는다. 둘째, 자동화된 생

산 관리 측면에서 AI의 자동화 기능은 플랫폼의

재료 구매, 제조 과정, 품질 관리의 모든 생산 과

정을 자동화를 지원한다. 예를 들어, Botika는 AI

기반 고정밀 이미지 인식 기술을 통해 대량의 제

품 데이터를 자동으로 분류하고 처리함으로써 생

산 라인의 효율성을 높이는 데 도움을 준다.

Zmo.AI은 AI을 활용하여 대량 생산 중의 품질

제어와 검사 작업을 자동화하며, 오류를 줄이고

생산 과정을 최적화한다. 이 기술은 생산 단계에

서 머신러닝 알고리즘을 사용하여 다양한 생산 매

개변수를 분석하고, 생산 중 실시간 데이터를 통

해 품질을 모니터링한다. 이를 통해 인적 오류를

즐이고, 전체 프로세스의 효율성을 극대화한다. 셋

째, AI 기반 개인화 마케팅 전략은 소비자 데이터

를 분석하여 맞춤형 제품 추천과 관련된 콘텐츠를

생성하는 활동을 돕는다. YesPlz는 개인화된 추천

시스템을 활용하여 소비자의 쇼핑 행동과 선호도

를 분석하고, 개인 맞춤형 제품 추천과 쇼핑 경험

을 제공하고 있다. Newarc.AI은 AI을 통해 개인

화된 마케팅 전략을 세우고, 머신러닝을 활용해

소비자의 선호도를 분석한 후 맞춤형 콘텐츠를 생

성한다. 이러한 시스템은 시장 요구에 대한 예측

을 개선하고, 판매 성과를 최적화함으로써 고객

만족도와 전환율을 높이는 데 기여한다.

이와 같이 AI 기반 디자인 플랫폼의 기능적 장

점을 종합적으로 분석하면, 패션디자인 프로세스

의 각 단계에서 AI가 어떻게 활용되는지 알 수

있다. <Fig. 12>에서 제시된 바와 같이, AI 기술은

초기 컨셉트 설정부터 최종 생산에 이르기까지 디

자인의 효율성과 창의성을 높이려는 중요한 역할

을 한다. 각 단계별로 AI은 데이터를 기반으로 한
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자동화, 실시간 피드백, 그리고 예측 분석을 통해

디자이너가 보다 정교한 결정을 내리고 시장의 요

구에 맞는 디자인을 생성하도록 지원한다. 이러한

분석을 통해 AI 기술이 패션 디자인의 혁신적 도

구로 자리잡고 있음을 알 수 있다.

2. AI 기반 디자인 플랫폼의 한계점

AI 기반 디자인 플랫폼은 패션디자인 프로세스

의 다양한 단계 활동에 혁신적 작업의 가능성을

제공하지만, 동시에 패션디자인 프로세스에서 이

를 사용하는 데 있어서 몇 가지 중요한 한계점이

존재하고 있었다.

첫째, AI기반 디자인 플랫폼이 소비자 피드백이

나 과거의 트렌드 기반 데이터를 통해 디자인을

자동 생성하는 경우, 학습된 AI 모델이 제한된 데

이터에 의존하게 되면 편향된 결과를 제공할 우려

가 있다. 이는 창의적인 다양성을 저해하고, 예상

치 못한 디자인 결과를 초래할 가능성이 있다. 이

러한 문제를 해결하기 위해 다양한 데이터 소스를

통합한 AI 모델이 더 폭넓은 시각에서 학습할 수

있도록 해야 한다. 글로벌 패션 트렌드, 다양한 문

화권의 소비자 피드백 등을 학습 데이터에 포함시

키고, 데이터 수집과 처리 과정에서 편향성을 제

거할 수 있는 알고리즘 적용을 통해 데이터 품질

을 개선할 수 있을 것이다. 둘째, AI 기반 플랫폼

이 주로 과거 데이터를 기반으로 디자인을 자동

생성하므로 혁신적이고 독창적인 디자인을 제공하

는 데 한계가 있을 수 있다. 이에 대한 대응책으

로 인간 디자이너의 창의적 개입과 AI의 협업을

촉진해야 한다. AI은 반복적이고 분석적 작업을

지원하고, 디자이너는 창의적 요소에 집중할 수

있는 플랫폼의 기능 설계가 필요하다. 셋째, 많은

AI 기반 플랫폼이 복잡한 데이터 분석 결과나 트

렌드 예측, 실시간 최적화 기능을 제공하지만, 이

를 효과적으로 활용하려면 디자이너가 일정 수준

의 기술적 이해와 데이터 해석 능력이 필요하다.

이는 특히 빅데이터 분석, 머신러닝 모델, 또는 AI

생성 결과에 대한 심층적인 이해가 요구될 때 더

<Fig. 12> Utilities of AI-based Design Platforms in the Stages of the Fashion Design Process
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욱 두드러진다. 예를 들어, YesPlz나 Designnovel

과 같은 플랫폼은 소비자 데이터를 실시간으로 분

석하여 디자인 방향을 제안하지만, 이러한 데이터

를 해석하고 디자인을 결정에 반영하는 능력은 디

자이너의 역량에 따라 달라질 수 있다. 따라서, 사

용자 교육과 직관적인 인터페이스 개발이 중요한

대응책으로 제시될 수 있다. 디자이너가 AI 기반

디자인 플랫폼을 패션디자인 프로세스에서 더 쉽

게 사용하도록 사용자 친화적 인터페이스를 제공

하고, 데이터 해석과 관련된 교육 프로그램을 강

화하는 것도 필요하다. 또한 AI 기반 디자인 플랫

폼 자체에 추천 시스템을 포함시켜 디자이너가 쉽

게 데이터를 해석하고 적절한 결정을 내릴 수 있

도록 돕는 기능을 강화할 수 있을 것이다.

Ⅴ. 결론

본 연구는 AI 기반 디자인 플랫폼이 패션디자

인 프로세스의 정보 수집부터 생산 및 실행에 이

르기까지의 활용성과 그 영향을 구체적으로 조명

하였다. 특히, 사례로 다룬 AI 디자인 플랫폼이

각 프로세스 단계에서 제공하는 활용 가능성은 패

션 산업의 미래 방향성에 중요한 시사점을 제공한

다. AI 기반 패션 디자인 플랫폼은 효율성과 창의

성을 증진시키는 혁신적 도구로 자리 잡아, 디자

이너가 시간과 비용을 절감하면서 시장 트렌드를

반영한 제품을 신속하게 기획하고 출시할 수 있

다. 정보 수집과 분석, 최종 생산과 실행 단계에

이르기까지, 빅데이터 분석, 자연어 처리, 가상 착

용, 3D 모델링, 자동화 품질 평가, 공급망 최적화

등 다양한 AI 기술의 도입은 패션 디자인의 효율

성과 데이터 기반의 정밀성을 크게 높이고 있다.

그러나 AI 활용이 증가함에 따라 몇 가지 한계

도 드러난다. 첫째, AI 모델의 학습 데이터가 제

한적이거나 특정 데이터에 편향될 경우, 창의적

다양성이 저해될 수 있으며, 이는 결국 기존 트렌

드의 반복이나 편향된 시장 취향을 반영하게 되어

새로운 창의적 시도를 억제할 가능성이 있다. 둘

째, 과거 데이터에 의존한 트렌드 분석은 독창적

이고 파격적인 디자인 발굴에 어려움을 줄 수 있

다. 이를 해결하기 위해서는 다양한 문화적 배경

의 소비자 피드백과 글로벌 트렌드를 포함하는 데

이터 소스가 필요하다. 셋째, 고도화된 AI 분석

결과를 실질적으로 활용하려면 디자이너가 데이터

해석과 기술적 이해 능력을 갖추어야 하는데, 이

는 기술적 숙련도가 낮은 디자이너에게는 진입 장

벽이 될 수 있다. 따라서 사용자 친화적인 인터페

이스와 디자이너 대상 교육 프로그램을 통해 AI

도구를 보다 쉽게 접근할 수 있도록 할 필요하다.

이러한 연구는 학문적 측면에서 AI 기술이 패

션디자인 분야에 어떻게 접목될 수 있는지에 대한

새로운 연구 방향을 제시하며, 패션디자인 프로세

스에서 AI의 실용적 응용을 구체화하는 데 크게

기여한다. AI 기술을 정보 수집, 트렌드 분석, 디

자인 생성, 샘플 제작, 품질 평가, 생산 관리 등

패션 디자인의 각 단계에 적용함으로써, AI가 패

션 산업에 실질적으로 통합될 가능성을 입증하였

다. 이를 통해 디자이너들은 데이터 기반의 전략

적 디자인 결정을 내리고, 급변하는 시장 환경에

유연하게 대응할 수 있게 되었으며, 이 과정에서

빅데이터, 자연어 처리, 가상 착용 및 3D 모델링

등 AI 기술의 구체적 활용 방안이 제시되었다. 산

업적 측면에서는, AI 기술이 패션 디자인에서 비

용 절감, 생산성 향상, 소비자 맞춤형 디자인 구현

등의 가치를 창출하는 방안을 실증 사례를 통해

보여줌으로써, 기업이 AI 기술을 전략적으로 도입

하는 데 필요한 가이드라인 역할을 할 수 있다.

그러나 본 연구는 문헌 연구와 사례 연구에 기

반한 제한적 접근으로 인해 실제 현장에서의 사용

자 경험을 충분히 반영하지 못한 한계가 있다. 따

라서 향후 연구는 AI 기반 플랫폼 사용자들의 실

제 경험을 바탕으로 한 질적 연구가 필요하며, 사

용자 설문조사 및 인터뷰를 통해 디자이너들의

AI 도입에 대한 인식과 지속 사용 의도를 심층적
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으로 분석해 본 연구를 보완할 수 있을 것이다. 이

와 같은 후속 연구는 AI 기술이 패션디자인 분야

에서 더욱 혁신적으로 활용하는 구체적인 방안을

제시하는 데 중요한 역할을 할 것으로 기대된다.
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